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REGAL zu Besuch beim ersten Mitmach-Supermarkt in Wien

Ein Markt

Schon beim
in Wien anders als der

Ffische-Sortiment hat

Das
‘Ginen besondigrs hohen Bio-Anteil.

VON ARIANE DUWE

eit Oktober 2025

te Supermarktin der Vivenot-
e 29 im 12. Wiener
meindebezirk seine Tiren gedinet

rerin Julianna Fehlinger iiber die En
wicklung und Besonderheiten des
Konzepts.

Mitmach-Konzept. Was 2023 als
Genossenschaft mit rund 100 Perso-
nen begann, zihlt heute bereits mehr
als 1.500 Mitglieder. Mila gehort dabei
nicht Investor:innen oder Konzernen,
sondern den Mitgliedern selbst. Wer
hier einkauft, packt auch mit an: Alle
vier Wochen tibernehmen die Mitglie-
der cine dreistiindige Schicht im
stirkt nicht nur das G
haftsgefiihl, sondern ermig
licht auch geringe Personalkosten,
wodurch die hochwertigen Produkte

iger angeboten werden
,Unsere Mitglieder sind n
chlieRlich Kund:innen, sondern ge-
stalten den Markt aktiv mit. Dadurch
entsteht eine ganz andere Bezichung
tund zu den Produkten’,

mei

n Gesdl
erkliirt Fehlinger.

Investitionen. Insgesamt_flos
rund 850,000 Euro in den 450 Quadra

meter grofen Standort, davon allein
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280000 Euro in moderne Kihlregale.
Finanziert wurde das Projekt vor allem
durch die Genos: aft: Rund 300
Personen stellten dafiir Kapital zur
Verfiigung, erginzt durch einen Bank-
kredit

Sortiment. Mit rund 1.000 Artikeln,

t als erster Mi Markt

somit mehr Kund:innen ansprechen.
Auchunser Non-Food-Sortiment wurde
zuletztum einen Biichermeter erginzt*

Ziele. Nach den ersten Monaten
liegt der Fokus nun auf s xlnlmn
Wachstum. Langfris Mila
rund 2,000 akiive Mllgllﬂh‘r, um

a , bietet
Sortiment mit Klarem Fokus auf Nach-
haltigkeit. Eine zentrale Rolle spielt da-
bei der Frische-Bereich, der mittlerwei-
le rund ein Viertel des Umsatzes aus-
macht. Der Bio-Anteil des Sortiments
liegt aktucll bei 75 Prozent. Beliefert
wird der Markt von rund 50 Li
rant:innen, darunter regionale Produ-

nachhaltig 70 konnen.
Das Jahresumsatzziel liegt derzeit bei
uro. Auch auf Lieferanten-
Netzwerk laufend erwei-

tertwerden: ,Gesucht werden Partner,
tsbrei-

die eine ausreichende Sortime

auch Potenzial i ahnliche Konzepte

Zzent:innen sowie G

Handel: , £

s uml Kastner. Die Unternchm
ginzen unser Sortiment
Idufemi Unsere Mitglieder schitzen
vor allem den hohen Bio-Anteil, die ve-
ganen Produkte sowie asiatische und
irkische Spe: en. In nichster
Zeit wollen wir unser i

im
cin grofies Bediirfnis nach hochwerti-
gen Lebensmitteln, arenz und
einem  stirkeren lXMug zu Produ-
zent:innen.” Mila versteht sich dabei
nicht als Gegenentwurf zum Klassi-
schen Handel, sondern als B
dafiir, wie i i Wirt-

Fleischsortiment weiter ausbauen und

schaften anders funktionieren kann.




